Sera que € possivel se apaixonar
na primeira danga?
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Eles se conhecem pela
primeira vez em uma pista
de danca e se apaixonam
pelo jogo de cintura do
parceiro... ou nao!



< [ |
Sera a coreografia
o cupido perfeito?
O programa Love & Dance transforma o primeiro

encontro em um espetaculo, onde solteiros se
conhecem dancando, sem dizer uma Unica palavra.

estreia

episoédios prevista

13

dia/horério

domingo,

8 de junho
as 18h00*

*Nas datas em que o Campeonato Brasileiro nao for exibido



Eles ditamo
ritmo dos passos

Felipe Andreoli e Rafa Brites apresentarao
a danca, os casais e os bastidores, além
de compartilhar videos exclusivos dos
ensaios, revelando detalhes sobre

cada dancarino.

Felipe Andreoli
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seguidores E
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Rafa Brites

2.3M

seguidores

86K

seguidores

673K =" @ 277K

seguidores

Fonte: Redes Sociais - Margo/2025

seguidores



O cenario faz parte
dessa historia

O palco circular trara uma atmosfera intima para os dangarinos,
enquanto o painel de celebridades ao lado adicionara interagao.

As projecdes atras dos casais criarao efeitos imersivos,
transportando-os de cenarios romanticos a paisagens deslumbrantes.



A melodia
fica por conta
dos convidados

Famosos observam, analisam a danca
e a conexao dos casais e tentam prever
quais duplas vao aceitar o convite para
um encontro depois da apresentacgao.



A coreografia
dessa danca
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compatibilidade

Dois estranhos serdo selecionados &® "
para formarem um par a partir da o”® i i
sua compatibilidade e % ’4»’ 5e|e(;éo

' O casal pré selecionado aprender3,
separadamente, a uma coreografia com seus
instrutores. A danga serd especialmente
coreografada para o casal
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o grande passo | o encontro
Com a coreografia da danca ensaiada, os L@ RS O casal retorna ao palco e a tela revela » {
solteiros se encontrardo pela primeira se eles escolheram se reencontrar ‘
vez, e dangardo juntos . para se conhecer melhor. Em seguida, | ®
sentimentos participam de um bate-papo com o v
:\ ‘ Apbs a performance, os participantes apresentador e o painel de
P se afastam em siléncio, refletindo celebridades sobre a experiéncia
\ - . sobre a conexao. Nos bastidores,
¥ compartilham suas reagdes sobre a
\ ‘ experiéncia e o parceiro escolhido



Do treino
a0 show

Vamos acompanhar de perto
0s solteiros dessa aventura em
suas jornadas de preparacao.



A audiéncia ficara imersa
em cada passo de danga,
disciplina, concentracao

e emocao dos candidatos
que querem encontrar

O amor de suas vidas




Ninguéem quer
oerder o ritmo

® 203MM

RECORD de pessoas alcangadas

R7, 8/MM

de visitantes Unicos
por mes

R7.COM

a0 S

- ; ° . . Fonte: Atlas de Cobertura da RECORD 2024. | TOTAL AUDIENCE R7 MULTIPLATAFORMA | COMSCORE Dez/24.
L\



Sdo milharesde pesscas =
que acompanham os
realities da RECORD

e 10SMM

de espectadores alcangados
durante o ano de 2024

lider

no Ultimo trimestre de 2024
-~
C o 4OMIN

em tempo médio de permanéncia

e [, 3SMM

de espectadores alcangados
por més Y

b
Fonte: Kantar IBOPE Media — Instar Analytics — Nacional — Jan a Dez/2024 — RECORD -
Género Reality Show — ATS (TT Domiciliar), Alcance% e Cov% (Projecdo Atlas de Cobertura
2024 - Universo Individual: 194.458.143).




A emissora com maior
crescimento de audiéncia
domiciliar no género,

no segundo semestre de 2024

Fonte: Kantar IBOPE Media — Instar Analytics — Nacional — Reality Show | RAT% (Domiciliar) e
AvLenSTM —2° Semestre 2024 vs 1° Semestre 2024 — 5 Principais Emissoras Abertas




Com muito ritmo,
0S realities conquistam
0s domingos da RECORD

+70.4MM

de espectadores alcancados
aos domingos durante o ano de 2024

Fonte: Kantar IBOPE Media — Instar Analytics — Nacional — Jan a Dez/2024 — DOMINGO — RECORD - Género
Reality Show — Cov% (Projegao Atlas de Cobertura 2024 - Universo Individual: (194.458.143).




Dobrando seu alcance e crescendo

- 54,

no tempo de minutos assistidos

O PlayPlus Ny
tambémuées o TN

> " ‘tf"
prOta gOnISta ’ -;. “. ':t E quando falamos de consumo
3 5" por dispositivo tivemos

aos domingos .. .~ N xR 26
T -+ ! . 0

e 4 . de crescimento no consumo
/- F de video através de smartphones

Fonte: KIM — CPV Instar — Nacional — 2° Semestre 2024 x 1° Semestre
2024 — Alcance%, TMS e Shr% - Dia Inteiro — Apenas Domingos —
Total Individual — Total Plataformas — Total Dispositivos




Somos especialistas
nessa danca

BB PLAYPLUS

O STREAMING DA RECORD

Nos Ultimos 03 meses, 0 género
reality show ficou no top 3 dos
mais assistidos em nosso streaming

»

Fonte: PlayPlus Dados Internos (Nov/24, Dez/24 e Jan/25)




E quanto a preferéncia
do género:

NA TV NA

ABERTA RECORD
“onfinamento 459 499%
MUsica/Danca 4% b
Culinaria 39% 42%

Competigao 36% 38%

Sobrevivéncia/Resisténcia 23% 30%

: .
- r o ' Fonte: Kantar Ibope Media - TGl 2024 R3 - Filtro: Preferéncias de programagao: tipos-programas: Assiste sempre/ regularmente:
-“A. . - Shows de realidade/ reality shows | Assistiu TV Aberta nos Gltimos 7 e Record: Assistiu RECORD ou Acessou R7 nos Gltimos 7 dias.



Afinal, estamos em todo lugar
reverberando nossos conteddos

\.
\.
\.
Conteldos na integra X \\ Vocé consome
e complementares \ onde e como quiser
!
\-
PLAYPLUS \
222 Perfis i
I
+2 7 /MM oD | s
/ TV + digital +
Soma de seguidores \ Qo / redes sociais +
das redes \ D OB L streaming
\ ] /
< Kwai Vs
N e
N R7.COM -
~ 7~

Fonte: Meta Business Suite, Threads, Tiktok, Twitter, Youtube, Kwai e Bluesky | Janeiro de 2025



Falando com os mais
variados publicos

GERACAO Z 1 E ;

14-27 ANOS %
MILLENIALS 2 9
28-42 ANOS %
GERACAO X 1

43-58 ANOS 3 %
BABY BOOMERS 2 3
59-75 ANOS %

Super conectados, assistem videos online e
acessam as redes sociais mais de 10x por
dia. Seguem e fazem comentarios sobre as
marcas

Conectados em varios dispositivos ao
mesmo tempo, assistem videos online e
acessam as redes sociais mais de 10x por
dia. Enquanto assistem TV, buscam
informagdes de produtos e servigos na
Internet

Enquanto assistem TV, permanecem
conectados a internet para buscar
informagdes dos produtos e acessam as
redes sociais

Radio e TV sao as principais fontes de
entretenimento, acessam as redes sociais
menos de uma vez por semana

Fonte: Kantar Ibope Media — TGI BR 2024 R3 — Pessoas | Assistiu Record ou acessou R7 nos Ult. 7 dias.




Seremos o palco desse
date as cegas e vocéé o
nosso convidado pra fazer
parte desse encontro




Engajamento

Proposta
de valor

Os anunciantes participam das
conversas onde o publico engaja
em todo o ecossistema RECORD

Cobertura multiplataforma“ - Agoes de conteudo

Tudo sobre o LOVE & DANCE
em todas as plataformas, gerando
alcance e visibilidade

Multiplas oportunidades de
acoes de conteldona TV e
no Digital

.,

Jornada completa Resultados

Formatos e entregas que
garantem resultados, nos mais
variados objetivos de campanha

As marcas patrocinadoras
estardo presentes ao longo
de toda jornada do programa




Ambiente dos convidados

Oportunidade para inclusao de product
placement com endosso dos apresentadores

Por exemplo: garrafas de dgua ou refrigerantes,
energéticos, lencos de papel, snacks, etc

Perfil dos casais

Oportunidade de inser¢gao da marca no
video perfil dos participantes, onde eles
compartilham suas expectativas sobre a
danga e o encontro. A marca poderé estar
presente por meio de product placement
ou mengades estratégicas

Oportunidades

Cenario principal

Oportunidade de exposicao da marca no cenario
principal, com presencga projetada nas paredes
de led ou no palco (exceto durante as dancgas),
acompanhada de uma entrega conceitual dos
apresentadores sobre o produto ou servico.
Além disso, uma vinheta personalizada da

marca podera ser integrada ao inicio de uma das
dancgas, reforcando sua conexdao com a narrativa
do programa

Encontro

A marca anunciante tera a oportunidade de
oferecer um encontro exclusivo para o casal
que der match no palco, proporcionando uma
experiéncia memoravel e alinhada aos seus

valores. O encontro sera exibido nas redes sociais

e no formato de clipe no programa seguinte

Oportunidade de insercao da marca na

sala de ensaio dos casais, com ambientagao
personalizada, identidade visual integrada

e ativacdes interativas. O espaco podera
proporcionar uma experiéncia imersiva da
marca, incluindo product placement e outras
possibilidades estratégicas

Call to action

Insercao de logomarca ou mensagem do
anunciante na tela, poderdo contar com call®
to actions que levardo o publico a pagina da
marca

-



Melhores momentos

Cortes no YouTube e redes
sociais da RECORD com os
destaques dos melhores
momentos dos participantes
no programa

Aqui cada passo é compartilhado

Enquetes

Questionarios interativos
para o publico responder nas
redes sociais da RECORD,
sobre cenérios, figurinos e
estilos de danca

Por dentro dos ensaios

Cada participante deve fazer o
registro dos ensaios com fotos
e videos para YouTube e redes
sociais da RECORD

Deu match? Patrocinio
Entrevista com a Marcia Fu
em seu canal no YouTube
com os participantes que
deram match na danca

Midia display no R7 com o
patrocinio da marca

Estilos de danga

Entrega no parceiro
Vagalume com uma playlist
incluindo as musicas
apresentadas nos
diferentes estilos de danca



Entre no ritmo dessa danca
Mercado: Nacional (NET)

cota TOP (exclusiva)

PATROCINIO

13 TOPDE5”
13 VINHETAS CARACTERIZADAS DE 5”
13 COMERCIAIS DE 30”

39 CHAMADAS CARACTERIZADAS DE 5”
EM HORARIO ROTATIVO (ABERT/ENCERR.)

MERCHANDISING

13 VINHETAS ARTISTICAS DE 3"
02 ACOES INTEGRADAS

02 CLIPES DE 60"

13 POP UPS DE 12"

04 VINHETAS INTERVENGAO DE 20"
CHAMADA PARA A AGAO DA MARCA NO PROGRAMA

TOTAL DE INSERGCOES: 112 NO PERIODO

R7.COM

01 PATROCINIO TOPO (SITE LOVE & DANCE)

5MM IMPRESSOES DISPLAY LOVE & DANCE + RECORD
600 MIL IMPRESSOES DAI PLAYPLUS

3 MESES ENTREGA ESTILOS DE DANCA

13 ACOES MELHORES MOMENTOS

3 MESES ENTREVISTA COM MARCIA FU

13 ACOES POR DENTRO DOS ENSAIOS

3 MESES ENQUETES

02 ACOES INTEGRADAS

TOTAL DE IMPACTOS: +14MM



Entre no ritmo dessa danca
Mercado: Nacional (NET)

cota patrocinio

PATROCINIO

13 VINHETAS CARACTERIZADAS DE 5”
13 COMERCIAIS DE 30”

39 CHAMADAS CARACTERIZADAS DE 5”
EM HORARIO ROTATIVO (ABERT/ENCERR.)

MERCHANDISING
13 VINHETAS ARTISTICAS DE 3"
RECORD 01 ACAO INTEGRADA
02 CLIPES DE 60*
02 MENCOES DE 30”
13 POP UPS DE 12"

TOTAL DE INSERGOES: 96 NO PERIODO

01 PATROCINIO TOPO (SITE LOVE & DANCE)
3MM IMPRESSOES DISPLAY LOVE & DANCE + RECORD
400 MIL IMPRESSOES DAI PLAYPLUS
3 MESES ENTREGA ESTILOS DE DANGCA
13 ACOES MELHORES MOMENTOS
R7.COM 13 ACOES POR DENTRO DOS ENSAIOS
3 MESES ENQUETES
01 ACAO INTEGRADA

TOTAL DE IMPACTOS: +11MM



Entrega de Midia
Cotas Locais

SAO PAULO CAPITAL (SP1)

PATROCINIO

13 VINHETAS CARACTERIZADAS DE 5”
13 COMERCIAIS DE 30”

TOTAL DE INSERGOES: 26 NO PERIODO

RECORD DEMAIS PRACAS

PATROCINIO

26 VINHETAS CARACTERIZADAS DE 5”
13 COMERCIAIS DE 30”

TOTAL DE INSERGOES: 39 NO PERIODO

#

IMPRESSOES MIDIA DISPLAY NO YOUTUBE RECORD
+ R7 + PARCEIROS DE ENTRETENIMENTO 4
(CONSULTAR VOLUMETRIA DE ACORDO COM A PRACA)

R7.COM SIMULCAST ENTREGA DE VINHETAS
CARACTERIZADAS 5’’ EM PRAGCAS COM
TRANSMISSAO NO PLAYPLUS




DO

PLAYPLUS  "p7coM  RECORD
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