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Na black friday, todo
mundo tem uma oferta

O desafio é ser lembrado.

Em um periodo marcado por milhares de estimulos e
mensagens, conquistar a atencao do publico e gerar
relevancia para a marca faz toda a diferenca.




A data segue
canhando forga
NO varejo

Um consumidor cada vez mais
conectado impulsiona uma das

principais datas de compra do ano.

O varejo teve um faturamento de

R$1 O.ZBILH@ES

O e-commerce fechou com

R$4.76|3|u—|6Es

O melhor resultado desde 2021

Em 2025:

Mostrando alta de

7.8%

Em relacdo ao
ano anterior

O cartao de crédito seguiu
como principal meio de
pagamento

Fonte: UOL Shoppers P6s Black Friday 2025 e Neotrust Black Friday 2025



Monitoram
precos antes




O publico da RECORD ja esta de olho nas oportunidades

Uma audiéncia que planeja, espera o momento certo e
tem potencial para transformar intencao em compra.

Gastam em datas comemorativas

Resistem em comprar um produto

até que esteja em promogao

Planejam bem as compras
de produtos caros

R

Fonte: IBOPE - TGI 2026 R1- Pessoas - Assistiu/ Acessou RECORD ou R7 nos ult. 7 dias -~Costumo resistir em comprar as coisas até que estejam em promogao e faz compras no varejo.




O preco chama atencao,
mas a confiang¢a ajuda a decidir

As escolhas dos consumidores revelam:

8 7 o Dos brasileiros viram alguma
A) propaganda da Black Friday

A TV alia alcance e
credibilidade, sendo um dos
meios Mmais eficazes para
fortalecer marcas e informar
sobre as oportunidades.




Da tela para o carrinho,
um publico que compra em diferentes categorias

[ Rota de compra dos espectadores 1

@ @ ‘ 544 ‘ 53« (31%

Compra de calgados, Super e E-commerce Redes de Lojas de
artigos esportivos Hipermercado Compra on-line farmacias produtos de beleza

e acessorios

r as coisas até que estejam



E com interesses que movimentam
diferentes segmentos

\ B
Sempre procuram novas ideias
(o) ara melhorar a casa
(o) P

Gostam de comprar novos
aparelhos eletrodomésticos e
de estar em dia com a tecnologia

Compraram calgados, artigos
esportivos e acessorios

Compraram higiene,

cosméticos e perfumes i 3 %

Fonte: IBOPE - TGI 2026 R1- Pessoas - Assistiu/ Acessou RECORD ou R7 nos ult. 7 dias Costumo resistir em comprar as coisas até que estejam em promogao e faz compras no varejo




Sua marca no
centro do conteudo

Transformamos ofertas em conteldo e marcas em
parte do entretenimento, criando diferentes pontos
de contato ao longo da jornada de compra.

Entretenimento + Lembranga + Conversao




Uma estratégia que
ganha escala em todo o
ecossistema RECORD

\_

l de pessoas com possibilidade de acesso aos
conteldos que, independentemente da
plataforma, estdao presentes em sua rotina diaria.

~
M I L H O ES (TV Linear, RecordPlus, Portal R7 e Redes Sociais)

(EDTV IBOPE - Ref. IBGE)

+52.6si1LH6Es

de views no YouTube
+ de 269 canais administrados

+93.9MiLHoES

inscritos no YouTube

227 PERFIS

+308miLHoEs

soma de seguidores das redes

recordplus

)

Fonte: YouTube — ACLR — Julho | Redes Sociais: Meta Business, X, TikTok , Kwai, Threads e YouTube — Junho/26 | R7 Comscore

- Total Digital — Junho/26 | Atlas de Cobertura Record 2026 | EDTV IBOPE 2026 (Ref. IBGE) | RecordPlus | Dez 2025

+203MmiLHoes

espectadores alcangados na TV

+96.2M|LHOES

usuarios Unicos por més

+ 717 MiLH6ES

de pessoas na base em 2025




E uma presencga qgue
ja mostrou sua forga + de 1 05 milhdes

de espectadores diferentes

na black frlday alcancados na ultima black

IBOPE | Instar Analytics — Nacional — RECORD — Dia Inteiro/Nov 25 - Cov% Ind — Projecdo Atlas de Cobertura RECORD 2026 (Universo Individual: 203.155.398)



A RECORD fala com que
decide as compre

a da média

IBOPE | Instar Analytics — Nacional — RECORD — Dia Inteiro/Nov 25 - Cov% e AFF Chefe de Familia: pessoas com 15 anos ou mais
economicamente responsaveis pelo sustento do lar.




No streaming, a data % Perfil
também ganha forca

475
Em novembro de 2025, o RecordPlus ampliou a audiéncia e criou _A) R 5 8%
novas oportunidades de conexado com um publico qualificado. masculino . Genero fermininG

% Variagao da Audiéncia % Variagao Poder do Publico
Nov 25 x Nov 24 Nov 25 Faixa etéria

| tem renda média a partir
L rine (R 439 e RS 2.824,01 mil
+ % em usuarios unicCos : ’

46? deles tem score de crédito
Ml muito bom a partir de 700

480 tem ensino médio e
%o superior completo

18a24 25a34 35849 50a59 60+

+62% em videoviews

Idade

Fonte: Dados Internos RecordPlus | 21 sinais | LIVE | Nov 25| Perfil, Renda Familiar, Score de Crédito e Escolaridade. | Nov 25 x Nov 24 | LIVE+VOD | Usuérios Unicos e Videoviews.



R7.COM

Redes
sociais

+90.2Mm +342Mum

Usuarios Unicos més Visualizagdes de paginas

No R7, conteldo e escala
ampliam essa conversa

Média 2026

+1 98MM

Visualizacdes de videos

8,2mi|h6es

de seguidores

~
f 13,4mi|h6es [ > ] 47 Lmil d' Tmilhao X 4 Bmilhses

de seguidores de seguidores de seguidores de seguidores

Fonte: R7 Comscore - Total Digital Population (usuarios Unicos e visualizacdes de paginas) — Média de Janeiro/26 a Junho/26 | Views Video metrix — Média de Janeiro/26 a Maio/26| Redes sociais Junho/26



E nas redes, a conversa continua

Conteudo que amplia a presenca das
marcas e mantém a audiéncia conectada.

+527um  +10.9um

de visualizacdes/més de engajamentos/més

Fonte: Emplifi - R7 — Facebook, Instagram, X, Youtube e Tiktok - Média de Janeiro a Junho/26 |
Género e faixa etéria: Meta Business, Tiktok Analytics, Youtube Studio e X Analytics — Até Junho/26




a black friday da marca
também precisa comecar.




Guia &

Com o compromisso de ser
parceiro dos apaixonados
por desconto, o projeto
comega com uma
plataforma que guiara o
consumidor em toda sua
jornada de compra, com
reviews, dicas e listas feitas
através de uma curadoria
de conteudo do R7.

m = MENU | BRASILIA ELEICOES ENTRETE ESPORTES JR24H RECORD RECORD NEWS

Saiba a ordem de votagdo dos ministros do STF Julgamento é o retrato da 'credibilidade manchada’, diz
especialista

Escolhidos a dedo! Saiba quem sao os 22 pedes de 'A Fazenda 18’

k » Alerta de treta! Ariela e Giovanna discutem em aula de trato dos animais

N




A Black Friday vira assunto na
programag¢ao da RECORD

Os apresentadores, em seus respectivos programas, vao
aguecer o assunto mostrando uma certa ansiedade pela data.
Contarao ao publico quais produtos ou servigos que pretendem
comprar, dando spoilers de algumas ofertas e mostrando que a
Black Friday pode ser o més inteiro.

Nas redes sociais, vamos acompanhar essa busca pelos
produtos e servicos com os apresentadores. L3, eles farao
reviews dos produtos que desejam, contextualizarao o uso do
produto em suas vidas/rotinas e muito mais.

Cada apresentador tera seu proprio
cupom de desconto e os produtos
escolhidos de cada um podem estar
relacionados a suas areas de
interesses conhecidos pelo publico.




Plantao
Black Friday

Na sexta-feira teremos um
plantao de ofertas que vai
invadir toda a programacao
da RECORD.

Direto dos estudios da
RECORD, em um espaco
ambientado Black Friday,
Felipe Andreoli e Rafa
Brites farao diversas
entradas nos breaks dos
programas, trazendo aos
espectadores as principais
ofertas do dia e um QR
Code com acesso a live.

Nas Redes Sociais

Além de amplificarmos os
conteudos nas redes sociais de
hora em hora, podemos publicar
dicas de compras nos canais do
WhatsApp da RECORD e R7.




Nesta edi¢ao, as dinamicas do jogo mudam
e 0 palco se transforma em um verdadeiro
festival de cupons, prémios e ofertas.

Duas pessoas da plateia serao chamadas
para jogar, por vez, em uma disputa, para
ver guem conquista os prémios das
pegadas premiadas com os produtos do
anunciante, cupons e valores em dinheiro.

Os produtos ganham destaque na tela e
speech de Tom Cavalcante. Um QR Code

para a promogao ficara disponivel
durante todo programa.




Midia de Apoio Estratégica

Para potencializar a presenca da marca durante
a Black Friday, desenvolvemos uma entrega de
midia avulsa na programacgao da RECORD,
ampliando a visibilidade da campanha e a
conexao com um publico qualificado ao longo
de todo o periodo.

A midia se estendera até os
dias subsequentes a data para
promover a Cyber Monday
(30 de Novembro).




BIEIgEY} RECORD

Na sexta-feira (27/11),
promoveremos uma diaria inteira
com formatos exclusivos!

Sao formatos diferenciados no conteddo e no
break, distribuidos estrategicamente ao longo
do dia em nossa programacao, proporcionando
maior ganho de frequéncia para o anunciante.

MULTIPLAS ENTREGAS

TV + DIGITAL

VINHETA DE SAIDA

DE BLOCO

POP-UP

TARJA INTERATIVA

ACAO COMERCIAL

BREAK EXCLUSIVO
COMERCIAL

DIARIA TRIPLA

DESTAQUE EDITORIAL NA HOME
PRE-ROLL E POS-ROLL
PUBLIEDITORIAL + PUBLIPOST

DACOTTE DD CTADLIECS
FAACOU T UL O UNTLO




Nossas estratégias de segmentacao

okIge] resultados reais

[ Marketplace de Dados 1

Conectado a grandes
provedores de dados

Contexto W

la dentro de contextos
eus clientes



A maior semana de ofertas

invade A Fazenda Durante toda a semana, um espago do anunciante é
instalado dentro da sede, tornando-se o ponto de
encontro das ativacdes da marca.

Durante a semana da Black Friday, A Fazenda ganha uma

experiéncia gamiﬁcada, conectando entretenimento, Os pontos poderéo ser utilizados ou guardados para
prémios e beneficios reais. A cada dia, uma nova conquistar recompensas ainda maiores através de um
dindmica distribui pontos aos pedes, que poderao totem envelopado da marca.

acumular para trocar por beneficios dentro do jogo, como
oravar video para familiares, envio de conteldos para as
redes sociais e trocar por produtos da marca em oferta.

No 24 horas, dentro do RecordPlus, teremos insergdes de

midia com QR Code para a plataforma da marca.

Participacao do Publico

Ao final de cada episddio, Adriane Galisteu
libera um QR Code exclusivo, direcionando a
audiéncia para o aplicativo ou site da marca.

4
A FAZENDA 18

Dentro da plataforma, os usuarios realizam
cadastro, sejam ou nao clientes, e
desbloqueiam ofertas exclusivas de A Fazenda.




A semana

Sexta-feira

Segunda-feira

Comecou a Black Festa Black Friday

Adriane Gahsteulanunma a c~hegada da Quarta-feira A festa da semana ganha
Senrane Slze =gy O peoes ambientacao de Black Friday do
conhecem o Espaco ambientado com

um buffet de boas-vindas e descobrem
as dindmicas.

Prova do Fazendeiro anunciante.

Experiéncias como karaoké e outras
distribuidas pelo ambiente permitem
que 0s pedes conquistem pontos
extras durante toda a noite e os
utilizem como quiserem, encerrando a
participacao da marca.

A tradicional Prova do Fazendeiro recebe
identidade da Black Friday. Além da disputa
pela lideranca, os participantes também
concorrem a um grande bénus de pontos,
tornando a prova ainda mais estratégica.

Ao final do programa, o primeiro QR
Code aparece na tela convidando o
publico a acessar o aplicativo da
campanha e iniciar sua prépria jornada
de beneficios.

Game Challenge

Desafio Conexao

Uma dinamica inspirada em jogos
que disputam entre equipes sera
elaborada para a marca dentro do
ambiente Black Friday, valendo
pontos aos vencedores.

Uma dindmica rapida e descontraida
coloca os participantes em
atividades de habilidade, como
acertar bolas nas cestas, desafios de
precisao ou circuitos interativos.

A FAZENDA 18



Live do Eliminado

na Black Friday

As Sextas feiras, o R7 recebe o peao eliminado

da semana. Durante a Black Friday, a live ganha uma
abertura especial, antecipando a transmissao com
um quadro dedicado as Ultimas ofertas da data.
Cristina Rocha, no digital, comanda uma dinamica
descontraida entre o eliminado e os produtos do
anunciante, apresentados e integrados ao conteddo
diretamente do nosso estudio.

7

l A FAZENDA 18




Da consideracao a conversao

a RECORD acompanha o
consumidor durante
toda a jornada.




Quando as

RECORD caminham co

o impacto vai
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